Rafal Gorski: Obywatelski pakt na rzecz
mediow publicznych?

Al
Koalicja 46 organizacji, ruchow i stowarzyszen obywatelskich, kulturalnych i spolecznych ogtosilta 14
marca br. Obywatelski Pakt na rzecz Mediow Publicznych. Jego sygnatariusze uznaja, ze media publiczne
wymagaja naprawy, ale wypracowanej w publicznej debacie i procesie konsultacji spotecznych.

Przypominaja: ,Reformy i uspotecznienia mediéw publicznych domagamy sie od czasu krakowskiego Kongresu
Kultury w 2009 roku. Powrdét do idei mediéw stuzacych obywatelom zakladatl projekt ustawy opracowany i
przedstawiony publicznie przez Obywatelski Komitet Mediow Publicznych w 2010 roku. Projekt ten utknal niestety w
archiwach Sejmu”. Srodowisko Instytutu Spraw Obywatelskich zdecydowalo, ze cho¢ sama idea paktu bardzo nam
sie podoba, jednak w obecnym ksztalcie nie mozemy sie pod nim podpisa¢. Dlaczego?

Cele paktu w najblizszych latach maja mate szanse na realizacje w praktyce. Odgrywaja wiec role sztandaru.
Uwazamy to za dobra strategie dtugofalowa. Jednoczesnie nie widzimy powodu, dla ktérego mielibySmy sie
ogranicza¢ wylacznie do reformy mediow publicznych. Skoro media komercyjne korzystaja z reglamentowanych
zasobow panstwowych (czestotliwosci), powinny mie¢ charakter publiczny, jak np. szkoly niepubliczne maja
obowiazek realizowac takie same programy jak szkoly publiczne (a tylko sposéb finansowania jest inny). Nie widzimy
mozliwosci, aby media publiczne po reformie zarysowanej w pakcie zachowaly znaczaca pozycje. Np. jezeli
narzucimy mediom publicznym wartosciowe programy dla dzieci, a réwnolegle w kanale komercyjnym bedzie reality
show, to decyzje o tym, co oglada¢, podejmie ten, ktdry ma wieksza wladze, czyli rodzic.

Tak wiec jak Ministerstwo Edukacji Narodowej okresla programy, ktdre maja realizowac wszystkie szkoly z
pozostawieniem swobody wyboru podrecznikéw, tak naszym zdaniem powinien powsta¢ organ regulujacy

ramy programowe wszystkich nadawcéw, pozostawiajac swobode w zakresie wyboru konkretnych programéw w
ramach danego pasma. Zapisana w pakcie propozycja ograniczenia reklam w mediach publicznych docelowo do 25
proc. jest prawdopodobnie pomystem na przesuniecie ogromnych srodkéw finansowych do mediéw komercyjnych bez
zadnych dodatkowych zobowigzan z ich strony. Poprzemy takie rozwiazanie, jezeli na media komercyjne zostana
natozone zobowiazania do realizacji misji publicznej.

To tylko czes¢ tematdéw poruszanych w pakcie i stanowisku Instytutu Spraw Obywatelskich. Wiecej mozna przeczytac

na www.inspro.org.pl.

Rafal Gorski - prezes Instytutu Spraw Obywatelskich (INSPRO), spolecznie zakorzenionego think tanku, ktory jest
niezalezny od partii politycznych.



