Kredyt konsumpcyjny to nie gwiazdka z nieba
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Juz w XVIII wieku ekonomisci z Adamem Smithem slusznie zauwazyli, ze kredyt nie jest
czyms, co sie nam daje, tylko czyms, co mamy poprzez posiadane aktywa: niewazne, czy to
jest ziemia, firma, konto bankowe czy posiadane umiejetnosci generujace zdolnos¢
zarabiania pieniedzy. Stad taka a nie inna ocena zdolnosci kredytowej klienta. Bank nie jest
dobroczynca, a pozyczony grosz zawsze z klienta wycisnie.

Reklama klamie

W Polsce nie ma nawet podstawowej ekonomicznej i bankowej edukacji spoteczenstwa. Stad
wiekszos¢ ludzi po prostu tyka reklamy bankdéw jak gltodny pelikan ryby. Banki ptaca grube miliony
gwiazdom filmowym i telewizyjnym za reklamy, w ktorych zachecaja do wziecia kredytow.
Najlepszym przyktadem moze byé Marek Kondrat i jego rola w reklamach ING Banku Slaskiego.
Przyniosta zapewne miliony Kondratowi i setki milionéw bankowi. Natomiast klient jest o wiele mniej
zadowolony. P61 problemu, kiedy pozyczamy w sytuacjach kryzysowych. Gorzej, gdy pozyczamy,
kiedy tak naprawde ten kredyt do niczego nie jest nam potrzebny, albo przeznaczamy go na
przedmioty zbytku: wysokiej klasy samochdd, droga wycieczke zagraniczna, czy wypasiony
42-calowy telewizor najnowszej generacji. A przeciez juz w VI wieku przed nasza era filozof atenski
Arystoteles spytany, dlaczego tak lubi spacerowac po atenskiej agorze (rynku) odpowiadatl, ze robi to
dlatego, zeby zobaczy¢, jak wiele jest na Swiecie przedmiotow, ktére mu sa do niczego niepotrzebne.
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