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Przygladajac sie kampanii wyborczej, odniostem wrazenie, ze stratedzy kampanijni PiS
przeczytali ze zrozumieniem ksiazke ,,Mdzg polityczny” autorstwa Drew Westena. Autor
uzyskatl licencjat na Harwardzie, doradza politykom, jest szefem zespolu neuronaukowcéow
studiujacych procesy przetwarzania przez mdézg informacji politycznych. Ksiazka odpowiada
na pytanie: W jaki sposéb kandydaci na urzedy publiczne prowadziliby swoje kampanie
wyborcze, gdyby kierowali sie tym, jak naprawde dzialaja umysty i mozgi wyborcow.

Ze wspotczesnych badan wynika, ze w wyborze politykow kierujemy sie przede wszystkim emocjami,
a na drugim miejscu rozumiem. Kluczowa sprawa jest wiec zrozumienie emocji obywateli.Wedtug
Westena wyborcy z reguly stawiaja sobie cztery pytania, ktére tworza hierarche czynnikéw majacych
wplyw na ich decyzje wyborcze: ,Co czuje w zwiazku z partia kandydata i jej zasadami?”, ,Jakie ten
kandydat budzi u mnie uczucia?”, ,Co czuje w zwiazku z osobistymi cechami kandydata, zwlaszcza
jego uczciwoscia, cechami przywodczymi i wrazliwoscia?” oraz ,Jakie sa moje uczucia w zwigzku ze
stanowiskiem tego kandydata w kwestiach, ktére maja dla mnie znaczenie?”.

W kampanii PiS mniej skupiat sie na faktach i liczbach, a wiecej na wymiarze ludzkim, czyli na
opowiadaniu emocjonalnych historii zwyktych ludzi. Na konwencjach wyborczych i spotkaniach z
obywatelami sztabowcy partyjni efektywnie wykorzystywali kombinacje dwdch nastepujacych po
sobie krokow. Krok pierwszy: zjednanie sobie publicznosci poprzez emocjonalne historie wziete z
zycia wyborcow. Krok drugi: przedstawienie konkretnych szczegdtéw tego, w jaki sposob zamierzaja
poprawi¢ ich byt.

»Mdzg polityczny”, ktory koncentruje sie na kampaniach amerykanskich, konczy sie tak: ,Kwestie
merytoryczne - gospodarka, wojna w Iraku, energetyka, imigracja, stuzba zdrowia i tak dalej -
odgrywaja istotna role w wyborach, ale jak pokazuja wyniki wszystkich wyboréw prezydenckich od
wprowadzenia nowoczesnych metod sondazowych, skuteczni sa ci kandydaci, ktérych osobiste
historie, zasady, sposéb mowienia o sobie i problemach elektoratu i wreszcie osobowos¢ zawtadna
wyobrazniag spoteczenstwa (albo wywotaja dostatecznie silne watpliwosci na temat przeciwnika, ze
dany kandydat wygra mimo braku wtasnej przekonujacej historii). Skuteczni sa kandydaci, ktorzy
ustalaja agende emocjonalna elektoratu”.

Obserwujac polska kampanie wyborcza, odnosze wrazenie, ze mézg polityczny Polaka jest podobny
do mézgu politycznego Amerykanina.
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